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I I Los Debates soncr poesr mso
de Redacciéon Médica

CAMPARNAS DE COMUNICACION EN SALUD:
¢QUIEN, ST O NO?

De izquierda a derecha, Esteban Bravo; Fernando Mugarza; Julio Fernandez-Llamazares; Jesus
Sanchez-Martos, catedratico de Educacién para la Salud de la UCM; Julio Ancochea; Rocio Garcia-
Ramos, Cristina Rodiera y Ricardo Lépez, director de Redaccién Médica.

Fernando Mugarza Borque, director de cumunicaciéon de Novartis

"En |a era de la medicina preventiva y la salud publica las campafias de comunicacién son
necesarias y deseables"

"Una campafia de salud debe estar impregnada de ética y responsabilidad”

Julio Ferndndez-Llamazares Herrera, director de comunicacién de Capio

"Desde el punto de vista hospitalario se percibe una gran demanda de informacion”
"Las campafias deben ir encaminadas no sélo al paciente sino al ciudadano en general y
necesitan de una continuidad"

Esteban Bravo, director de Cicero Comunicacion

"Un paciente bien informado es un buen paciente. No hay mejor medicina preventiva que la
educacién sanitaria"

"Las campafias informativas deben contar con la implicacion de todos los agentes, de forma
equilibrada"




Rocio Garcia-Ramos Garcia, miembro del Comité Ejecutivo de FEEN

"La informacién es esencial porque es mas fdacil atender a un paciente que conozca su
enfermedad"

"E| esfuerzo para conseguir un espacio en los medios de comunicacion es muy alto"

Julio Ancochea BermUdez, jefe del Servicio de Neumologia de La Princesa

"Los médicos tenemos claro que debemos llegar a la sociedad pero necesitamos la ayuda de
medios de comunicacion"

"Debe aumentar la interaccién entre medios y profesionales para conseguir una informacién de
calidad"

Cristina Rodiera, directora de comunicacion en Salud de Inforpress

"Existe una creciente demanda de salud por parte de la poblacién y de los medios de
comunicaciéon”

"Es responsabilidad de los medios formar a la poblacién, desde el rigor y la transparencia”




